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PRELIMINARII

           Данный курс - «Авторское право: правила составления продающих текстов» предназначен для мастерантов гуманитарных специальностей, чья область интересов так или иначе соприкасается с изучением языка средств массовой информации и текстов коммуникации. Одним из современных направлений коммуникации является работа в сфере продвижения товаров и услуг. Реклама как феномен экономики и культуры имеет важное значение не только в экономической, но и в образовательной практике. 
          Целью дисциплины является знакомство обучающихся с основами копирайтинга как составления рекламных (в том числе "продающих", имиджевых и презентационных) текстов. Основная задача курса - не только информировать о рекламной технологии - копирайтинге, но и научить мастерантов составлять рекламные тексты. Мыслить с учетом мотивов, потребностей покупателя, чтобы при разработке продукции, услуги будущий профессионал создавал товар не абстрактный, а нужный и полезный, конкурентоспособный в рамках рынка. Программа обучения предоставляет обучающимся возможность овладеть необходимыми знаниями, умениями и навыками, направленными на адекватное восприятие и продуцирование «продающих» текстов. В связи с этим особенно остро встает вопрос о формировании высокой информационно-языковой культуры, владении нормами культуры речи. 

Язык обучения – русский.
В учебном плане курс «Dreptul de autor: Reguli de redactare a textelor pentru subiect dat/Авторское право: правила составления продающих текстов» предназначен для студентов 2 курса (мастерат), обучающихся по специальности 0232 («Русский язык и литература: межкультурная и деловая коммуникация»).

I. ADMINISTRAREA DISCIPLINEI 
	Forma de învăţă
mânt
	Codul unității de curs/modulului
	Denumirea unității de curs/modulului
	Responsabil de unitatea de curs/modulul
	Semestrul
	Ore 
	Evaluarea
	Nr. de credite

	
	
	
	
	
	Total
	Contact direct
	
FPPU*
	Studiu individual
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	S
	L
	
	asincron*
	individual
	
	

	cu frecvenţă 
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«Dreptul de autor: Reguli de redactare a textelor pentru subiect dat»
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	III
	150
	20
	20
	
	
	110
	E 
	5

	cu frecvenţă redusă
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	la distanță
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	cu frecvență dual
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	






II. TEMATICA ȘI REPARTIZAREA ORIENTATIVĂ A ORELOR

	Nr. d/o
	Unităţi de conţinut
	Ore

	
	
	Curs
	Seminar
	FPPU
	Studiu individual

	
	
	Cu frecvență
	f/r
	La distanță
	dual
	Cu frecvență
	f/r
	La distanță
	dual
	dual
	Cu frecvență
	f/r
	La distanță
	dual

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	asincron
	individual
	asincron
	individual
	

	1. 
	  Авторское право. Основные понятия. Требования к соблюдению авторского права. Типичные ситуации в деятельности копирайтера.
	4 
	
	
	
	4 
	
	
	
	
	10 
	
	
	
	
	

	2. 
	Введение. Копирайтинг. Предмет. Цель и задачи курса. 
	2 
	
	
	
	 2
	
	
	
	
	10 
	
	
	
	
	

	3. 
	 Рерайт как разновидность копирайтинга. Задачи рерайта. Сферы применения рерайта. Приемы рерайта. Типичные ошибки.
	 4
	
	
	
	 4
	
	
	
	
	 14
	
	
	
	
	

	4. 
	Продающие тексты. Типы текстов. Основные элементы текста. Требования к подготовке и написанию продающих текстов.  
	2
	
	
	
	4
	
	
	
	
	16
	
	
	
	
	

	5. 
	Прагматические особенности рекламных текстов
	2
	
	
	
	2
	
	
	
	
	20  
	
	
	
	
	

	6. 
	 Основы литературного редактирования. Приемы редактирования. 
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	20
	
	
	
	
	

	7. 
	Редактирование типичных стилистических, логических, смысловых и композиционных ошибок.
	4
	
	
	
	4
	
	
	
	
	20
	
	
	
	
	

	Total
	20
	
	
	
	20
	
	
	
	
	110
	
	
	
	
	




[bookmark: _Hlk90419820]III. COMPETENŢE GENERALE, PROFESIONALE ŞI FINALITĂŢI DE STUDII

	CPS/RI 3 Comunicarea unui mesaj educațional rеlеvant legităților și principiilor de dezvoltare а domeniilor științifice соnехе, concepției disciplinelor studiate, obiectivelor învățământului universitar și particularităților specifice domeniului. 


	CPS/RI 4 Prоiесtаrеа procesului educațional реntru învățământul universitar, în baza ariei curriculare și rереrеlоr conceptuale ale disciplinelor de învățământ. 


	CPS/RI 5 Realizarea procesului educațional cu studenții licențiați, рrin valorificarea potențialului dоmеniilоr științifice conexe, aplicarea tehnologiilor educaționale adecvate particularităților  de studiere.


	CPS/RI 6 Еvаluаrеа rezultatelor studenților de la ciclu licențial, în baza rереrеlоr conceptuale ale disciplinei.


	CPS/RI 9 Gеstiоnаrеа dezvoltării profesionale continue, în corespundere cu tendințele evoluției rереrеlоr teoretice și а practicii educaționale în gеnеrаl și а teoriei și metodologiei învâțâmântului universitar în special, dând dоvadă de motivație și responsabilitate.



IV. UNITĂŢI DE ÎNVĂŢARE


	Subiectul 1.
Авторское право. Основные понятия
Rezultatele învățării preconizate a fi atinse: RI 3, RI 4, RI 5, RI 6, RI 9.

	Cunoștințe/unități de conținut
	Abilități
	[bookmark: _Hlk167206405]Responsabilitate și autonomie

	· Авторское право как основа деятельности копирайтеров.
·  Круг понятий и терминология закона об авторском праве.
· Владение системой знаний о защите авторских прав.
Ключевые слова: авторское право, имущественные и неимущественные права, смежные права, Государственное агентство интеллектуальной собственности, объекты авторского права, копирайтеры. 
	Выпускник:
- Обосновывает взаимосвязь авторского права и копирайтинга как реализацию данного права; 
- анализирует требования к соблюдению авторского права; 
- характеризует типичные ситуации в деятельности копирайтера.
 
	Выпускник: 
- автономно и ответственно
  производит, описывает, анализирует и  использует   данные, полученные в результате применения качественных и количественных методов исследования.

	Subiectul 2. 
Введение. Копирайтинг. Предмет. Цель и задачи курса.
Rezultatele învățării preconizate a fi atinse: RI 3, RI 4, RI 5, RI 6, RI 9. 


	Cunoștințe/unități de conținut

	Abilități
	Responsabilitate și autonomie

	· Копирайтинг – новый вид массовой коммуникации.
· Становление и содержание понятия. «копирайтинг» и его отношение к маркетинговой деятельности.
· Роль копирайтинга в продвижении товаров и услуг.
Ключевые слова: копирайтинг, SEO-копирайтинг, нейминг, брендинг, спичрайтинг, реклама, веб-контент, автор, потребитель.
	Выпускник:
- Уточняет понятие копирайтинг;  
-  выявляет основные направления и задачи копирайтинга;
- характеризует особенности копирайтинга как современного вида трудовой деятельности.
	Выпускник: 
определяет и производит самостоятельно и ответственно   информативный контент, структурированный и адаптированный к ситуации общения.

	Subiectul 3. 
Рерайт как разновидность копирайтинга. Задачи рерайта. Сферы применения рерайта. Rezultatele învățării preconizate a fi atinse: RI 3, RI 4, RI 5, RI 6, RI 9.

	Cunoștințe/unități de conținut

	Abilități
	Responsabilitate și autonomie

	· Рерайтинг как разновидность  копирайтинга: черты сходства и различия.
· Причины обращения к рерайтингу. 
· Использование приемов рерайтинга в зависимости от типа рерайтинга.
· Приемы рерайта. Типичные ошибки. 

Ключевые слова: рерайтинг, рерайт, SEO-рерайтинг, поверхностный рерайт, глубокий рерайт, приемы рерайта.
	Выпускник:
- Характеризует рерайт как форму копирайтинга;
- выявляет основные черты рерайтинга; 
- обосновывет причины обращения к рерайтингу;
- показавает отличие поверхностного и глубокого рерайтинга.

	Выпускник: 
- автономно и ответственно
  производит, описывает, анализирует и  использует    рерайтинг;
-указывает приемы рерайта;
-выявляет типичные ошибки  в их написании.

	Subiectul 4. 
Типы текстов. Основные элементы текста. 
Rezultatele învățării preconizate a fi atinse: RI 3, RI 4, RI 5, RI 6, RI 9.

	Cunoștințe/unități de conținut

	Abilități
	Responsabilitate și autonomie

	· Типы текстов.
·  Основные элементы текста.
· Продающие тексты. 
· Требования к подготовке и написанию продающих текстов.

Ключевые слова:  рекламная компания, продающий текст, модель AIDA, целевая аудитория.

	Выпускник:
- Совершенствует  умения правильной стратегии при подготовке к написанию текста (характеристика товара/услуги, характеристика рынка/конкурентов, целевая аудитория и т.д.);  
-формирует четкое понимание особенностей продающих текстов;
-характеризует особенности SEO-текстов,  способы включения ключевых слов;
- показывает особенности подготовки контента для веб-сайтов, требования к написанию текста к главной странице сайта.
- учиться корректному отбору языковых средств и жанра при написании рекламных текстов разных типов (рациональный и эмоциональный);  
 -использует приемы языковой игры в продающих текстах.

	Выпускник: 
-определяет   самостоятельно и ответственно  принципы и категории лексических явлений, взаимоотношение с другими лингвистическими 
областями.   

	Subiectul 5. 
Прагматические особенности рекламных текстов.
Rezultatele învățării preconizate a fi atinse: RI 3, RI 4, RI 5, RI 6, RI 9.  


	Cunoștințe/unități de conținut

	Abilități
	Responsabilitate și autonomie

	· Реклама. Виды рекламы.
· Рекламные слоганы.
· Языковые особенности рекламных слоганов.
· Экспрессивные средства рекламных тестов.
Ключевые слова: прагматизм рекламного текста,  вербальное воздействие, нормы СРЯ, экспрессивные средства языка, языковая игра.
	Выпускник:
-Обосновывает особенности рекламного текста в сравнении с другими типами текстов;
- исходя из прагматической функции рекламного текста умеет создавать яркий и запоминающегося образа, который актуализирует эмоциональный потенциал вербального воздействия на потребителя;
- выявляет особенности использование языковых средств для привлечения внимания потенциального потребителя и создания у него мотивации на приобретение товара или услуги.

	Выпускник: 
- автономно и ответственно
  производит, описывает, анализирует рекламные слоганы;
- умеет определять их языковые особенности и экспрессивные средства.

   

	Subiectul 6. 
 Литературное редактирование текстов.
Rezultatele învățării preconizate a fi atinse: RI 3, RI 4, RI 5, RI 6, RI 9.


	Cunoștințe/unități de conținut

	Abilități
	Responsabilitate și autonomie

	· Основы литературного редактирования. 
· Приемы редактирования. 
Ключевые слова: орфографические и пунктуационные ошибки, фактическая ошибка, авторские знаки препинания, смешение стилей, ошибки словоупотребления.
	Выпускник:
- Имеет представление о редактировании и особенностях редактирования продающих текстов;
-умеет использовать различные приемы редактирования;
-устраняет стилистические недостатки текста;
- использует общие и специфические приемы редактирования;
-исключает ошибки словоупотребления, нарушение стиля и норм языка.

	Выпускник: 
-определяет   самостоятельно и ответственно  основы литературного редактирования; 
-выявляет  и использует приемы редактирования. 
        

	Subiectul 7.
Редактирование типичных ошибок.
Rezultatele învățării preconizate a fi atinse: RI 3, RI 4, RI 5, RI 6, RI 9.


	· Типичные стилистические, логические, смысловые и композиционные ошибки.

Ключевые слова:  стилистические, логические, смысловые ошибки, фактическая ошибка, авторские знаки препинания, композиционные ошибки.  
	Выпускник:
- выявляет особенности использование языковых средств для привлечения внимания потенциального потребителя и создания у него мотивации на приобретение товара или услуги.
-исключает ошибки словоупотребления, нарушение стиля и норм языка;
-устраняет стилистические недостатки текста.

	Выпускник: 
-определяет   самостоятельно и ответственно типичные стилистические, логические, смысловые и композиционные ошибки, умеет их исправлять.
       



V. LUCRUL INDIVIDUAL AL MASTERANTULUI 

	[bookmark: _Hlk88169070]Nr.
	Produsul preconizat
	Strategii de realizare
	Criterii de evaluare
	Termen de realizare

	1. 
	Система терминов и основных понятий по курсу
	Составить словарь основных грамматических терминов и понятий (не менее 20 слов.
Дать определение к каждому термину.  
	Грамотный отбор терминов и понятий.
Корректные формулировки определений.
	Первая аттестация.


	2.
	Реферат по тематике курса

	Подготовить презентацию в Power point (по возможности)

	Выступление на практическом занятии. 
-точность и полнота ответов на заданные вопросы;
- наличие иллюстративного материала;
- оформление работы.
	Первая и вторая  аттестация.


	3.
	Тексты: анализ рерайта, анализ текста (AIDA), творческие работыи др. 
	Подготовка материала для обсуждения на практическом занятии
	Точность выполнения задания. 
Качество оформления работы.
	Вторая аттестация 

	4.
	Изучение монографии 
Назайкин А. Н. Рекламный текст в современных СМИ: практическое пособие. – М., 2007 // http://www.nazaykin.ru/Copywriting.htm

	Рецензия на монографию
	Точность выполнения задания. 
Качество оформления работы.
	
Вторая аттестация



VI.	SUGESTII METODOLOGICE DE PREDARE-ÎNVĂȚARE-EVALUARE
[bookmark: _Hlk91109077]• формы организации обучения
Процесс обучения и оценивания осуществляется в соответствии с действующими нормативными актами («Regulament de organizare a procesului educaţional la USM», Regulament Instituţional privind evaluarea randamentului academic»). 
• стратегии / технологии обучения, применяемые при преподавании дисциплины
Применяемые образовательные стратегии представляют собой оптимальное сочетание методов, дидактических средств и форм организации учебного процесса в рамках данной дисциплины. В процессе преподавания дисциплины используются современные технологии: презентации PPP / PPS и другие мультимедийные средства. 
• оценивание
Компоненты итоговой оценки
	Компоненты
	Коэффициент

	Экзамен
	0,4

	Аттестации
	0,2

	Текущая успеваемость
	0,2

	Индивидуальная работа
	0,2

	Всего
	1,0



- Экзамен включает письменное тестирование в соответствии с методологией, применяемой в USM.
- Аттестация включает не менее двух контрольных тестов, определяемых спецификой дисциплины, проводимых в сроки, установленные в соответствии с академическим календарем.
- Текущая успеваемость включает академические результаты, продемонстрированные студентами на семинарах.
- Индивидуальная работа включает эссе, рефераты, индивидуальные задания, портфолио. 

Список литературы:
1. Акулич М.В. Копирайтинг со вкусом маркетинга// Маркетинг в России и за рубежом — № 3, 2010, с. 46–52.
1. Иванова К. А. Копирайтинг: секреты составления рекламных и PR-текстов. – СПб., 2010 – 144 с.
1. Земская Ю. Н., Кузнецова Е. А. Спичрайтинг и копирайтинг: филология на службе интегрированных маркетинговых коммуникаций // Филология и человек. – 2014. – № 4 – С. 137–143.
1. Костенко Е.В. Копирайтинг и рерайтинг в сетевых СМИ – новые виды журналистики? - Изв. Саратовского университета. Нов. сер. Сер. Филология. Журналистика. 2014. Т. 14, вып. 1, с. 110-113.
1. Ромат Е.В. Реклама. [Текст] / Е.В. Ромат - СПб.: Питер, 2004 - С.116-158.
 Электронные ресурсы:
1. Арутюнова Н. Д. Прагматика // Лингвистический энциклопедический словарь. М.: Сов. энциклопедия, 1990. С. 389-390. // https://istina.msu.ru/publications/book/5592629/
3. Болдина К.А. Копирайтинговый и рекламный тексты: к вопросу о тождественности понятий.// https://cyberleninka.ru/article/n/kopiraytingovyy-i-reklamnyy-teksty-k-voprosu-o-tozhdestvennosti-ponyatiy
4. Виноградова Т. Ю. Специфика общения в Интернете // Русская и сопоставительная филология: Лингвокультурологический аспект. Казань: Казан. гос. ун-т, 2004. 348 с. 5.//
 http://www.philology.ru/linguistics1/vinogradova_t-04.htm
5.  Верещагина В.В. К вопросу о дефиниции понятия «копирайтинг».// https://cyberleninka.ru/article/n/k-voprosu-o-definitsii-ponyatiya-kopirayting
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Приложения
Приложение 1
Вопросы к экзамену по курсу «Авторское право»
1. Авторское право. Основные понятия. 
2. Основные законодательные документы, регулирующие автор ское право.
3. Требования к соблюдению авторского права. 
4. Авторское право в Молдове.
5. Копирайтинг. Предмет. Цель и задачи курса 
6. Типичные ситуации в деятельности копирайтера.
7. Рерайт как разновидность копирайтинга. Задачи рерайта. 
8. Сферы применения рерайта. Приемы рерайта. 
9. Типичные ошибки в рерайте.
10. Продающие тексты. Типы текстов. 
11. Основные элементы текста. 
12. Требования к подготовке и написанию продающих текстов.  
13. Рекламные тексты.
14. Прагматические особенности рекламных текстов 
15. Роль заголовка в рекламных текстах.
16. Интертекстуальность и цитирование в рекламных текстах.
17. Редактирование типичных стилистических, логических, смысловых ошибок. 
18. Редактирование композиционных ошибок.

Приложение 2
Образец практического занятия по курсу «Авторское право»
Тема занятия: 1. Основы авторского права
1. Аналитическое задание:
Ознакомьтесь с Законом Республики Молдова «Об авторском праве и смежных правах» (№ 139 от 2.07.2010). Составьте краткое резюме:
· что считается объектом авторского права;
· какие права принадлежат автору;
· какие исключения допускаются для образовательных целей.
2. Практикум на распознавание:
Из списка примеров определите, какие из них охраняются авторским правом, а какие — нет: 
газетная статья,  идея сюжета, учебное пособие, народная песня, компьютерная  программа, рекламный слоган. Обоснуйте каждое решение.
3. Кейс-дискуссия:
Обсудите ситуацию: преподаватель размещает отрывки из учебника в онлайн-курсе.
Нарушает ли он авторское право? При каких условиях использование допустимо?

Приложение 3
Образец теста по курсу «Авторское право»
1.В группах разработайте пример договора соавторства для научной статьи или медийного проекта. Укажите распределение прав и обязанностей, порядок публикации и вознаграждения. 
2.Определите, кому принадлежат авторские права:
а) журналисту, написавшему статью по заданию редакции; 
б) студенту, создавшему видеопроект в рамках учебного курса; 
в) преподавателю, разработавшему электронный курс.
Обоснуйте ссылкой на закон.
 3.Рассмотрите случай: преподаватель публикует статью, частично основанную на работах своих студентов.
а) Нарушено ли авторское право?
б) Предложите корректное решение.
4.Изучите политику авторских прав на одной из платформ (YouTube, Facebook, Canva, Wikipedia).  Составьте таблицу: какие действия разрешены, какие запрещены, какие санкции применяются.
5. Изучите несколько текстов с элементами заимствований.
а) Определите, какие из них содержат корректное цитирование, а какие — плагиат.
б) Укажите правильный способ оформления источников.
6.  Перепишите фрагмент научного текста с использованием:
а) прямого цитирования,
б) косвенного пересказа,
в) парафраза.
Отметьте различия с точки зрения авторского права и академической этики.

Приложение 4

Индивидуальная работа по курсу «Авторское право». Состав портфолио.
1.Подготовьте эссе (до 2 страниц) на тему:
«Почему соблюдение авторского права является этической обязанностью современного исследователя?»
2. Создайте авторский медиапродукт (видеоролик, подкаст, инфографику) с корректным указанием всех использованных источников, изображений и музыки.
Подготовьте пояснительную записку о правомерности использования контента.
3.Подготовьте мини-курсовую работу (5–7 страниц) по одной из тем:
Авторское право в эпоху искусственного интеллекта
Проблема авторства в журналистике и блогосфере
Защита прав преподавателей и студентов в цифровом обучении
Этические аспекты плагиата в академической среде Молдовы
4.Презентация:
Представьте результаты анализа конкретного кейса нарушения авторских прав в СМИ, издательстве или университете.

