	Produs preconizat
 
	Strategii de realizare
	Criterii de evaluare
 
	Termen de realizare

	Planificarea unei campanii de PR pentru un produs, idee, persoană, organizație
	-  proiectarea etapelor
-  documentarea
-  realizarea investigaţiei
-  prezentarea rezultatelor
	-actualitate și importanța campaniei respective
- originalitatea
- suportul investigațional și calitatea documentării
- metodologia
-fezabilitatea proiectului
- relevanţa concluziilor
	Ultima sătămână de studii a semestrului


Etapele campaniei de PR pe care trebuie să le parcuregeți:
1. Stabilirea obiectivului : Ce dorim să obținem?
[bookmark: _GoBack]2. Identificarea publicului țintă: Pe cine dorim să influențăm?
3. Conceperea mesajului: Ce dorim să transmitem?
4. Alegerea canalului de comunicare:  Cum transmitem mesajul?
5. Stabilirea bugetului: Cat va costa?
6.Evaluarea: Planul nostru de PR a functionat? 
Grupa se va împărți în două echipe. Fiecare echipă va selecta o tema/problemă pentru campania de PR pe care o va proiecta și demara.
Produse livrabile:
1. un plan de campanie de PR care să parcurgă etapele unei campanii de PR în docx sau pptx, care va fi atașat pe platfoma Moodle
2. fiecare echipa va crea o pagină pe o rețea socială  (Facebook, Twittet, tik-toc etc.), linkul va fi plasat pe platforma Moodle
3. Pe pagina se va demara campania unde vor fi plasate mesaje/postere/videoclipuri care să transmită mesajul campaniei
4. Postările vor trebui să adune mai multe vizualizări și like-uri.

